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Proteger el plastico
desde su primer uso

Sin que sorprenda a nadie, la feria K pasada
se arropo bajo la bandera de la economia
circular. Lo que si sorprendio es ver que no
se trata de un slogan o de un tema cosmético
para cuidar las apariencias. Es cierto y es
comprobable que la industria esta cambian-
do para dar respuesta al tema mas apremian-
te de nuestros dias: qué hacer con el plastico
después de su uso.

Ser durable, que es una de las ventajas
mas apetecidas del plastico, es a la vez la
caracteristica que lo ha hecho victima de
bullying por parte de la sociedad. El plastico
ha sido satanizado por considerarsele un ma-
terial que atenta contra la naturaleza, porque
permanece invariablemente en ella después
de suuso. Pero lo que en verdad atenta contra
la naturaleza es nuestro estilo de vida, y la
falta de una gestion apropiada de residuos.

Sin embargo, la industria plastica, hacien-
do gala del mismo ingenio que ha utilizado
para dar solucion a muchos de los retos que
hasta ahora le ha planteado la humanidad,
estd también dando una respuesta a la pro-
blematica de gestion de residuos. En esta
ediciony en el cubrimiento en linea en www.
plastico.com pueden leer ustedes acerca
de muchas de las soluciones que hay en
tecnologias de reciclaje, materiales, equipos
de procesamiento y equipos de reduccion
de tamafio, todos alineados a solucionar la
problematica actual.

Entre las muchas soluciones presentadas,
hay una que reson6 en mi mente: el disefio
para reciclaje. No es una idea nueva, pero lo
que si es nuevo es que se la esté tomando en
serio. Se trata de hacer soluciones de produc-
tos que protejan el valor de la materia prima
desde suprimer uso. Y esto es particularmen-
te relevante en empaques, donde el plastico
estd en contacto con un producto envasado
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que no lo ataca, porun periodo de tiempo que
compromete muy levemente sus atributos.
Enotras palabras, sino fuera por las etiquetas
v la cantidad de colorantes que le ponemos
encima, el plastico seguiria intacto y listo
para ser usado una vez mas, manteniendo
por mas tiempo sus propiedades y suvalor.

Hasta ahora, el que ha definido el disefio
de un producto ha sido el consumidor -o
mejor, lo que el departamento de mercadeo
cree que quiere el consumidor-. El impacto
en anaquel, por ejemplo, ha hecho que use-
mos tintas y mezclemos colores y materiales
en un envase que, al ser reciclado, se vuelve
una pasta oscura muy poco atractiva. Pese
a que el producto puede tener buenas pro-
piedades mecanicas, lo descartamos por no
“yerse bonito”.

Y este es uno de los principales argumen-
tos en contra del plastico: el reciclaje como
esta concebido hoy en dia solo extiende uno o
maximo dos ciclos mas la capacidad de utili-
zar el material, y en general en una aplicacion
de menor valor, degradandolo. No hay en
realidad un cierre de ciclo. Luego es impera-
tivo proteger al plastico desde su primer uso,
evitando que se contamine o se degrade.

Un ejemplo muy claro del disefio para re-
ciclaje es el que hace Illig con sus empaques
IML-T decorados con cartén. La etiqueta
no usa adhesivos para pegarse al plastico,
v de esta forma no lo contamina. Es posible
utilizar un envase de PET que permanezca
limpio por fuera y que sencillamente se lave
por dentro, para ser recuperado sin perder
sus propiedades, Otro ejemplo de aplicacion
de disefio para reciclaje lo presenta Briick-
ner, donde busca que sus peliculas logren los
atributos requeridos a través de la orienta-
cién en maquina, sin mezclar materiales.

Sabemos que el consumidor quiere so-
luciones ambientalmente correctas, pero la
verdad es que no esta capacitado para saber
cudles son estas soluciones. Y sabemos que
tampoco podemos depender de la voluntad
politica de nuestros gobernantes para dicta-
minar qué es una solucion ambientalmente
correcta, pues estan tan desinformados
como el piblico en general. Luego la deci-
sion de hacer productos plasticos sosteni-
bles recae en nosotros, los industriales del
plastico, que somos los expertos en el tema.
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